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Percent Current Cigarette Smoking and Current Use of Other 
Tobacco Products by SEX – India, Global Youth Tobacco 
Survey,2006 
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Percent Currently Smoking Cigarettes and other 
Tobacco Products by   Region – India Global Youth 
Tobacco Survey,2006



CURRENT USE OF TOBACCO PRODUCTS 
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CURRENT TOBACCO USE BY YEARS 
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INCREASING USE AMONG GIRLS
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Exposure to SHS at home  Exposure to SHS in Public places 

Exposure to SHS at Home and in public places 
by Region ­­ Global Youth Tobacco Survey,2006
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Current Smokers and Cessation Attitude 
through years ­­ Global Youth Tobacco Survey, 
2003­2006 

Figure 11­ Current smokers who wants to 
quit smoking, India GYTS 2003 & 2006 
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Percent Had seen tobacco advertisement in billboards and  Offered 
“Free” Cigarettes by year – India Global Youth Tobacco Survey,2003 
and 2006 
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Current Smokers Purchased in a Store and Were Not Refused Because 
of Their Age by Year ­­ Global Youth Tobacco Survey,2003­2006 

Sales not refused to minors 
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SUMMARY AND CONCLUSION 
§  HIGH PREVALENCE OF TOBACCO USE AMONG STUDENTS 

§  INCREASING USE AMONG GIRLS 

§  NO CHANGE INTOBACCO USE IN 3 YEARS 

§  HIGH SHS EXPOSURE 

§  REDUCTION IN SHS EXPOSURE IN PUBLIC PLACES IN 3 YEARS 

§  ADVERTISEMENT AND PROMOTION WITHOUT CHANGE 

§  NO CHANGE IN ACCESS TO MINORS 

§ STRICTER IMPLEMENTATION 
STRATEGY AND MORE 
EDUCATIONAL CAMPAIGN


